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Lundi 3 mai 
 
9h30-10h : Isabelle Martin, CLEMI académique 
Ouverture du stage, pilotage du « projet éducation 
aux médias » 
 
10h-12h30 : Jean-Pierre Spirlet, journal Sud-
Ouest 
Tour de table des expériences heureuses ou mal-
heureuses avec les médias 
Rédaction d’un communiqué de presse : 
 - en situation de crise 
 - pour valoriser l’image de l’établissement 
 
 
13h : Déjeuner au CROUS des Capucins  

 

Mardi 4 mai 
 
9h00 :  Laurent Lataste, journaliste France 3 
Aquitaine 
 
Les règles de la communication audiovisuelle : 
 - Interview 
  
Préparation, réalisation, visionnage critique 
 
 
à partir des situations de crise examinées la 
veille, média-training Télévision /en alternance 
avec média-training Radio 

 
12h30 ou 13h : Déjeuner au CROUS des Capucins  
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14h —15h :  Jean-Pierre Spirlet, journal Sud-
Ouest 
Comment établir un plan de communication sur 
l’année scolaire ? 
 
 
15 à 17h : Edith Rémond, enseignante à L’IJBA 
Qui sont les journalistes et que font-ils ?  
 
Métier et sociologie des journalistes. 
 
Panorama et évolution des médias français. 
   
 

 

22h30– 24h : Visite du centre d’impression Sud-
Ouest, quai de Braza à Bordeaux ? 
 

14h ou 14h30 : Jean-Marc Terrié, journaliste 
à RTL 
 

Répondre à une interview radio  
 
Préparation, réalisation, écoute critique 
 
 

 

Média-training Radio en alternance avec Mé-
dia-training Télévision 

 

 

 

 

17h :  Isabelle Martin, CLEMI académique 
bilan et fin du stage. 

 

• Apprendre à communiquer avec les mé-

dias 
 

• Gérer la communication en temps de crise 

et savoir établir un plan de communication 
positive 


